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Comercializacdo e consumo de Plantas Alimenticias Nao Convencionais
(PANC) em feiras livres de Belo Horizonte, Minas Gerais

Orientadora: Aline Elizabeth da Silva Miranda

Coorientadora: Kleinia Anjos Vianna

Alunas Pesquisadoras: Ana Julia Lopes Rodrigues e Brenda Rios Conceicdo
Araujo

Plantas Alimenticias Nao Convencionais (PANC) € um termo criado por Valdely
Kinupp para designar hortalicas, frutas, flores, sementes e raizes que nao fazem
parte da rotina alimentar. Em geral, as PANC néo estédo inseridas nos sistemas de
comercializacdo, muitas espécies podem ser encontradas de forma espontanea em
jardins, hortas e calcadas (KINUPP; LORENZI, 2014; NASCIMENTO et al., 2018).
No entanto, destaca-se que essas plantas apresentam expressivo potencial
nutricional (NASCIMENTO et al., 2018). A pesquisa sobre o consumo, producao e
comercializacdo de PANC vem crescendo em diversas areas do conhecimento,
democratizando os saberes e evidenciando a importancia dessas plantas pelos
seus diversos aspectos favoraveis, como sua acessibilidade, sua resisténcia a
temperaturas, locais e manejos, tendo a facilidade de sobreviver em diversos
biomas e ecossistemas. Durante o levantamento bibliografico identificou-se estudos
sobre a venda dessas plantas em algumas feiras em diferentes localidades do pais.
No entanto, ndo foram localizados estudos realizados em Belo Horizonte. Nesse
contexto, o objetivo da pesquisa € investigar a comercializagdo e consumo de
PANCs em feiras livres de Belo Horizonte, buscando caracterizar os feirantes e
frequentadores das feiras livres segundo as variaveis investigadas, identificar as
PANC comercializadas, verificar o conhecimento tanto dos feirantes quanto dos
frequentadores em relacdo as PANC e verificar o consumo de PANC pelos
feirantes e frequentadores das feiras.

Expressdes contemporaneas da critica na gastronomia: uma andlise sobre
instrumentos de avaliacao

Orientadora: Professora Carolina Figueira da Costa

Aluna Pesquisadora: Delze dos Santos Laureano

Compreendendo que provar um alimento ndo resulta apenas de estimulos
sensoriais, sendo também um ato cognitivo, como nos propde Massimo Montanari
em seu livro Comida como Cultura (2006) e Nicola Perullo, em O gosto como
experiéncia (2013), nos indagamos sobre os muitos sentidos que possam estar
atrelados a escolhas do que elegemos como “boa comida”. Alimentar para nés
humanos é um ato fisico marcado por interferéncias sociais, psiquicas, culturais,
econdmicas e politicas. Como ja assinalou Bill Buford, na introducdo que fez ao
livro de Brillat-Savarin (1995), a comida € mais do que se revela em si mesma.
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Analisar instrumentos de avaliacdo, que sao utilizados para expressar opinides e
julgamentos no campo da gastronomia, € 0 objeto de nossa investigacdo. Os
instrumentos utilizados para avaliar alimentos tem a capacidade de avaliar a
apresentacdo, o sabor, a preparacdo ou qualquer outro aspecto inerente ao
processo gastrondomico? Ou eles apenas instigam os desafios postos aos
gastronomos e orientam os consumidores da gastronomia? Afinal, qual € o papel
das avaliacOes, atualmente, de modo a ndo ser apenas mais um influenciador no
mercado? Para se propor a responder essas questdes é preciso ver de que modo
atuam esses instrumentos de avaliacdo que geram demandas de consumo e
impactam percepcdes dos alimentos. Nessa perspectiva, 0 objetivo da pesquisa é
identificar e analisar instrumentos de avaliacdo de alimentos pensados como uma
expressdo de critica gastronémica, especialmente na avaliacdo de concursos de
gueijos no Estado de Minas Gerais.

Ruidos comunicacionais e tipos de escuta observados em interacdes entre
empreendimentos gastrondémicos e clientes, no site de criticas TripAdvisor,
em periodo de crise sanitaria e humanitaria

Orientadora: Professora Edna Aparecida Lisboa Soares

Coorientadora: Professora Carolina Figueira da Costa

Alunos(as) Pesquisadores(as): Fabiano Luiz Alves de Souza, Isadora Viana
Ferreira e Ana Luiza Abreu Lauar

A competéncia, considerada uma qualidade de ordem geral, promove, assim, a
articulacdo de conhecimentos, habilidades, procedimentos, valores e atitudes. As
habilidades, por sua vez, sdo concebidas como qualidade de ordem particular,
como ler, escrever e escutar, e devem ser aprimoradas visando ao
desenvolvimento de competéncias. A competéncia comunicativa resulta, portanto,
do desenvolvimento de habilidades tais como de identificacdo, interpretacao,
analise, inferéncia, argumentacdo e contraposicdo, tendo em vista o0
estabelecimento de empreendimentos comunicativos e a solucdo de problemas
comunicacionais de ordem e natureza diversas. As habilidades de escuta
destacam-se como primordiais nessa tarefa, mas, comumente, ndo recebem a
devida e merecida atencdo dos falantes nem mesmo de estudiosos. Tais
habilidades revelam-se atreladas a atitudes e valores, como empatia, respeito,
receptividade e atencdo. Muitas vezes, uma escuta deficiente ou equivocada pode
gerar ou agravar um ruido comunicacional, comprometendo, até mesmo de forma
irreparavel, a interagédo entre interlocutores, em determinada situagédo e contexto.
Considerando-se ruido como toda interferéncia, perceptivel ou ndo, que
compromete a interacdo comunicativa, identifica-lo, conhecer-lhe a origem e saber
como evita-lo ou minora-lo faz-se imprescindivel, por exemplo, nas relacdes entre
empresa e cliente. Se se considera, a um s0 tempo, a importancia da comunicagao
€, seu carater problematico, o que fazer entdo tendo em vista que ela é
imprescindivel a vida em sociedade? A Unica resposta plausivel para essa
pergunta parece ser “melhor conhecé-la”. E, neste estudo, propde-se conhecer 0s
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filtros a partir dos quais se percebem as mensagens das quais se é alvo, a
gualidade e o tipo de escuta na interagdo com o outro e os ruidos, ou seja, “as
perturbacdes aleatorias que intervém no curso das transmissdes” (SCHULER,
2004. p. 26). Tomar-se-a como alvo deste estudo a interacdo estabelecida entre
empreendimentos do setor gastronomico de Belo Horizonte e clientes, durante a
pandemia de covid-19, a partir do site de criticas TripAdvisor, objetivando identificar
e analisar ruidos comunicacionais e tipos de escuta que ocorrem em interacdes
entre empreendimentos gastrondmicos e clientes, em periodo de crise sanitaria e
humanitéria.

Sobrevivéncia de empreendimentos gastrondOmicos de pequeno porte em
tempos de crise

Orientadora: Professora Kleinia Anjos Vianna

Coorientadora: Professora Edna Aparecida Lisboa Soares

Alunos(as) Pesquisadores(as): Lucas Dominato de Oliveira, Ester Candida Pereira
da Silva e José Roberto de Lacerda Santos

Tempos de crise, sejam elas social, econdmica ou climatica, vém se tornando cada
vez mais frequentes. Conforme Willemi Silvan da Silva (2020), crise,
independentemente de sua natureza, sempre esteve presente na histéria, atingindo
desde as organizacdes as pequenas empresas de pequeno porte, dessa forma, as
empresas que possuem uma gestdo estratégica fortificada e estruturada por
ferramentas que auxiliam na previsao de futuras depressdes mundiais e na tomada
de decisbes durante as crises, conseguem se sobressair. Segundo Chiavenato
(2007), a inovacao é considerada indispensavel a empresa que deseja sobreviver
no século XXI. Apesar da quantidade de pequenos negoécios ser grande, muitos
deles deixam de existir nos seus primeiros 05 anos de vida (SEBRAE, 2016).
Varios sdo os motivos que levam tais empresas ao fracasso, porém o0s principais
estdo voltados a gestdo. Entre as atividades que sofreram com a pandemia pode-
se destacar os empreendimentos gastronémicos, que foram afetados, de forma
intensa, em razao do isolamento social necessario para evitar a proliferacdo do
virus. Dessa forma se destaca a importancia do projeto ao abortar a necessidade
de um controle maior e rigoroso de gerenciamento, abortando métodos de preparo
para tempos de crise, como se manter no mercado, a ado¢ao de meios que ajudem
a empresas seus objetivos e a adocao de gestbes estratégicas que diminui as
incertezas e as dificuldades nas tomadas de decisbes. Nessa perspectiva, 0
objetivo da pesquisa é identificar instrumentos de gestdo estratégica das
Microempresas e Empresas de Pequeno Porte do setor de A&B para sobrevivéncia
durante os tempos de crise.




